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Byto trochg po dziewigtnastej. Cala rodzing zasiedliSmy (w najdrozszych godzinach reklamowych) przed telewizorem.
Podniecenie rosto z kazda chwilg oczekiwania. Wreszcie si¢ zaczeto! Z zapartym tchem SledziliSmy spot reklamowy
PGE.

Nasze zaufanie do firmy rosto z kazda sekunda emitowanego klipu. Produkujemy energi¢ od poczatku do korica
mruczat ekran. A ja oczami wyobrazni widziatem jak ogromna koparka wydziera ziemi brunatne ztoto, jak zamienia
si¢ ono w pare, jak po drutach z generatora ptynie prad, jak wpada on do doméw naszych klientéw zamieniajac sig w
ztotéwki. Juz juz bliscy byliSmy ekstazy, gdy nagle zobaczylismy, jak te zlotéwki marnowane sa na bzdurne reklamy.
Czar pryst...

Trzeba sig z tworcg wszakze zgodzi¢, w 30 sekund mozna co najwyzej glupio wywali¢ sporo kasy, ale na pewno nie da
si¢ opowiedzie¢ o calym procesie produkcji energii.

Ciekawe, czy firma pafistwowa (wigkszosciowy udzialowiec), ktéra tak hojnie wspiera zleceniami kontrahentéw moze
liczy¢ na ich wdzigczno$é. Oczywiscie nie podejrzewamy, ze tym sposobem mozna zapewni¢ dobry PR*
wilascicielowi. Az tak domyslni nie jestesSmy.

Domysla¢ si¢ natomiast nie musimy, co ustyszymy, gdy zapytamy o podwyzki dla pracownikéw.

PR*- Public relations (PR) (z ang. - publiczne relacje, kontakty z otoczeniem) dotycza ksztattowania stosunkow
publicznie dziatajacego podmiotu z jego otoczeniem. Celem dziatai Public Relations to dbatos¢ o dobry wizerunek,
akceptacje i zyczliwos¢ wobec dziatain danej osoby lub firmy. (Zrédto Wikipedia)
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